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AGENDA DO DIA

9h00 i Boas-Vindas
9h10 1 Apresentacao Ekloos Pontao de Cultura
9h20 1 Conteudo

10h50 as 11h15 - Intervalo
11h10 7 Conteudo

12h30 as 14h00 7 Almoco

14h00 i Conteudo

15h20 as 15h40 1 Intervalo
15h40 7 Conteudo

17h00 - Encerramento

- - - w— - - - - - -
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Ekloos em Numeros

7.908 % 26

Iniciativas de impacto

Impulsionadas no Brasil @% 6 2% Mulheres na

de beneficiarios %, desenvolvimento
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Ekloos 0 3 Pilares
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ACELERADORA PROGRAMAS EKLOOS

DE IMPACTO CUST?&I\/I;IZADOS ACADEMY
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Ekloos 0 Pontdo de Formacao e
Mobilizacao Cultural

Mapeamento e Agentes de Formacao
Diagnaostico Cultura



Publico

-alvo

1)

2)

3)

Produtores culturais/ Artistas
gue visam comercializar
produtos ou servicos;

OSCs que podem comercializar
produtos e servicos;

Empreendedores que desejam
iniciar um negaocio

eklans
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Setores da economia

SETOR SOCIAL
3° SETOR

é formado pelas
organizacOes privadas
sem fins lucrativos, que
trabalham para minimizar
guestdes sociais.
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Setores da economia

SETOR SOCIAL
3° SETOR

é formado pelas
organizacOes privadas
sem fins lucrativos, que
trabalham para minimizar
guestdes sociais.

SETOR PRIVADO
2° SETOR

é formado por empresas
privadas, com fins lucrativos
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Setores da economia

SETOR SOCIAL
3° SETOR

é formado pelas
organizacOes privadas
sem fins lucrativos, que
trabalham para minimizar
guestdes sociais.

SETOR PRIVADO
2° SETOR

€ formado por empresas
privadas, com fins lucrativos

NEGOCIO SOCIAL / IMPACTO - SETOR 2,5

Empreendimentos que tém a missao explicita de gerar impacto social ao mesmo tempo em

gue produzem resultado financeiro positivo de forma sustentavel.
Fonte: Alianca Pelos Investimentos e Negdcios de Impacto



Acoes de
sustentabilidade
das organizacoes

eklans

Comercializacao de produtos ou
servigcos para complementar o
orcamento da organizacéao;

Apoio a sustentabilidade das
organizacoes



DESAFIOS s

Altos e baixos da captacéo



SUSTENTABILIDADE ekiws

A sustentabilidade acaba sendo um negdcio
e precisa ser gerido desta forma,;

Analise da viabilidade financeira;
Plano de negodcios;

Vendedores e nao captadores!
Perfil de empreendedor

Foco na area da organizacao



eklms
0OSCs

Podem prestar serv| D) == i
vender produto e emitir NF!
Suas receitas so0 nao
podem ser maiores do que =

asS d()a(;,f')es recebidas ﬁ



Formalizacao Juridica

SETOR SOCIAL

OSCs

CNPJ de
organizacao sem
fins lucrativos

Negocios
CNPJ de Organizacao sem fins lucrativos
(como autossustentabilidade da OSC)

ou
seqguir o percurso de uma empresa do
setor privado dependendo da escala de

faturamento (MEIT EIT etc.)

eklans



NEGOCIO

NEGOCIO
DE IMPACTO
SOCIAL

eklans
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Cenario Socilal Brasileiro
O 3° Setor e o crescimento do
setor 2,5
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Cenario

ASSISTENCIA OSCs NEGOCIOS DE
SOCIAL PROPORCIONAR ACESSO IMPACTO SOCIAL




Cenario

Existem mais de

820 mil OSCs* no Brasill

e mais de 6.189 NegoOcios
Socilais** mapeados

) *Mapa das OSCs - Ipea 2018
**Pipe Social i Relatorio 2024
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#JUNTOS

TRANSFORMAMOS
ESTANTE MAGICA
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http://videos/JuntosTransformamos - Estante M%C3%A1gica.mp4
http://videos/JuntosTransformamos - Estante M%C3%A1gica.mp4

ESCOLA DE MUSICA DA ROCINHA
/@ esclademusicadarocin /) sxcolademusicdrodnh

®eQv

10.328 views 10.328 views




Somos a Maré de Sabores, um coletivo de
mulheres de favela - que cozinha e
entende a gastronomia como ferramenta
de acesso, autonomia, afeto, memoria,
equidade, acolhimento e luta.
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The Human Project (IPTI)
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K I 0 Quem somos Servicos Portifolio

Comunicar para
construirum

mundo melhor.

Somos uma agéncia especializada em impacto,
que trabalha com comunicagdo para ONGs,
negocios sociais e a area de responsabilidade
social de empresas.

saiba mais

Contato
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Como estruturar
negocios ?
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NEGOCIO SOCIAL CANVAS ekloos
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Negocio Social Canvas

A Pode ser usado para reestruturar ou criar um negécio de impacto social;
AT LIR2AF yI NBFftSEA2 a420NB 23a d&LJ2NJjdzs aé

A Propicia uma construcdo colaborativa, criativa e divertida do negocio, com
foco na obtencéo de resultados mercadoldgicos, financeiros e operacionais.



NEGOCIO SOCIAL CANVAS eklas

(?) PROBLEMA



Problema

O problema é o motivo
pelo qual o negocio sera
criado, buscando a sua
solucéao atraves da
venda de um produto
e/ou servico.
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Problema

1. Vocé tem um problema
bem definido?

1. Como voceé pretende
resolver este problema?

1. Alguém pagaria para
solucionar este problema?
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Problema

' Para dar credibilidade a informacao, € importante
utilizar indicadores sociais, econdmicos e culturais
obtidos das associacoes / instituicoes locais ou 0rgaos
oficiais de pesquisa (IBGE, IPEA, etc.) ou pesquisas
realizadas pela propria organizacao.
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Producao de bonecas no Brasil*

Branca 86,4%

Negra 13,6%

® *Campanha fACad® Nossa Boneca?0 (Abrinqg, 2023)
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& PRODUTO PRECO
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Produto ou servico

O Produto ou Servico representa um conjunto
de atributos (tangiveis e intangiveis) que uma
empresa oferece aos clientes.

—(

O que sua empresa faz?

Qual problema estamos ajudando a resolver?

—

O gue o cliente esta (realmente) comprando?

—




PCiscount




qe

Vartavels: influenciaderas
do’preco
O pre¢o de um preduto pode serinfluenciado

porvariaveis incontrolaveis-(concorréencia,
clientes, clima, inflacao etc).

eklaps
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Promocao/Comunicacao

A Envolve todas as acdes de comunicacdo/divulgacdo que
visam tornar o produto ou servico da empresa
conhecido do publicalvo;



eklans
Praca

A Estratégias de distribuiciéisico e virtual)para levar o produto até o cliente.

A Canais de distribuicio (varejo, atacado, representantes comerciais etc) e
Canais virtuais (Plataformas de vendas ,Lojas de aplicativos...)

A Distribuicio direta X indireta ( modelo de negdcios)

A Identificar em que elo da cadeia de distribuicdo seu negdcio esta inserido
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F I u XO S Fluxo de Informacao

m

b H B

Industria Dtbg Consumidor

Fluxo Financeiro e
de Produto
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Dinamica Pratica
A Problema
A Produto

A Promocao

A Praca




%> MERCADO

<’ pUBLICO-ALVO

=3 MODELO DE

NEGOCIOS

eklans
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Mercado

I Um mercado consiste de todos 0s consumidores potenciais que
compartilham de uma necessidade ou desejo especificos,
dispostos e habilitados para fazer uma troca gque satisfaca essa
necessidade ou desejo;

I O tamanho do mercado é o volume financeiro movimentado.
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MERCADO TOTAL
Representa a demanda total de um mercado por um produto ou servico;

MERCADO ENDERECAVEL

é a fatia gue sua empresa realmente tem potencial para atingir nos
Proximos anos, considerando a regionalizacéo, especificidades do seu
produto e o crescimento do proprio mercado.
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MERCADO
TOTAL
MERCADO
ENDERECAVEL
Total do mercado R$ 1.8 bilh&o Total de mercado
de bonecas

de bonecos e
bonecas (20%

do mercado)* (6% do total)

de brinquedos R$
9 bilhnoes em
2023*

negras - R$ 126
milhdes em 2022

Fonte: * Associacao Brasileira dos Fabricantes de Brinquedos (Abring), 2023
*(’i)oesquisa fiCad® Nossa Bonecad, da organiza-«o0o Avante, 2022
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Segmentacao de Mercado

Divisao do mercado consumidor em funcao de critérios comuns.

Principais tipos de segmentacao:

Geografica Demografico Comportamental
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7 PUBLICO-ALVO =3 MODELO DE &R EQUIPE
NEGOCIOS

£\ RISCOS
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=3 MODELO DE

NEGOCIOS
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Modelo de Negocio

E como a empresa
opera e gerareceita.
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L 1y R ' N "a Como funciona? Planos Area do Assinante

by PlayKids

a * Faz a leitura caber
*

em todos os lugares.

Assine UNI ou DUNI anuais e garanta a sua.

ASSINAR AGORA




gastronomia
organica,
saudavel

e vegetal

receba pratos frescos
(e deliciosos!) via delivery

confira o cardapio
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como funciona

\'/  vocé escolhe um prato apoia a agricultura local asmllsm. gera renda na periferia
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Freemium Parte gratuita e outra paga .
eSpotify‘ |

-
| A i Tocado recentemente

VER TUDO
Buscar

(." chapecoxd

||\ Sua Biblioteca
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Eall Criar playlist No .
Repeat
|
o Psicodelia BR ) ) } .
Os Mutantes Psicodelia BR No Repeat Haih Or Amortece... Loki? (1974) O Terno

. .
S6 Sucessos Artista De Junior Ferreira As mdsicas que vocé Os Mutantes Arnaldo Baptista Artista
Sua Maquina do Tempo ndo para de ouvir.

N3ao sai dos seus ouvidos

(&) Instalar aplicativo
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- .
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Modelos mistos. ...
Publicidade +

Introducing Netflix’s Circles T

Easily catch up on great TV shows or movies to watch. e
Share your Netflix experience with friends and family. =

l }
Createacircle - M“NEY

Catch up

Suggestions to watch with Guy & Daniel

.
=
"[IST' ®
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Missdo. visGio e valores
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Concorréncia

I Independente do segmento de atuacdo, sua empresa tera o desafio
de enfrentar concorrentes.

I Concorrentes representam empresas que vendem produtos ou
servigos parecidos com 0sS seus;

I Os concorrentes resolvem 0s mesmos problemas que a sua empresa
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Questao
para reflexao:

A Concorréncia é saudavel
para o empreendedor?







concorréncla

A concorréncia deve ser
objeto de constante
monitoramento por parte
do empreendedor.

eklans

LOONEY,
TUNES
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Q DIFERENCIAIS COMPETITIVOS
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Diferenciais competitivos

' A capacidade que sua empresa tem de ser (ou estar) melhor que
seus concorrentes em determinada area.

' Os diferenciais competitivos devem ser avaliados de forma

especifica (produto, tecnologia, imagem da marca , canais de
distribuicao etc.).
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Curva de valor

A Possibilita a comparacio da organiza¢do com seus
concorrentes em relacao a atributgalorizados pelo publice
alvo.

A Ela ajuda a organizac¢io a pensar em formas de diferenciacio e
Inovacoes (disruptivas, radicais e incrementais).
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Inovacao/concorréncias: Curva de Valor
Cirgue du Solell

Notas
Alto Ringling Bros and Barnoun & Balley o
IR el Bl A
-~ - - g h! - oo .
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FTego Astros Espetaculos Descontos  Espetdculos  Diversdo Vibracio Picadeiro Tema Ambiente Virias Musicas e
circenses cCOm animais para grupos erm varios e humaor 2 perigo dnico refinado para os productes dancas
picadeiros espectadores artisticas
Atributos



eklans

ESTRATEGIA § OPERAGAO

Missdio, viscio e valores

8% EQUIPE
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Estratégia

¥ © W

Missao Visao Valores




NJ.| Missdo

Do T Do o Do I

Razao de ser e existir da organizacao

E a forma escrita do problema que a organizacio deseja resolver
Declaracao de propositos

Ajuda a concentrar os esforcos dos colaboradores em uma direcao
Individualiza a organizacao e distingue a sua atuacao

Delimita as atividades da organizacao

eklans



eklans

<O visado

Carater inspiracional, ambicioso e de longo prazo

Quem voce quer ser

daqui a 10 anos?



eklas
ﬁ Valores

A Atitudes a serem mostradas pela equipe gue consigam
levar a organizacao a sua Vvisao

A Além de definidos e divulgados, devem ser praticados

A Colaboradores devem agir conforme os valores organizacionais
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8 EQUIPE
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Equipe

' Detalhar todos os profissionais necessarios para a
realizacéo do negocio.

' Descrever cargos e funcdes de socios e colaboradores
da empresa,

' Atencao: voce precisa de pessoas com conhecimento
do seu negdcio. Ex: Empresas de tecnologia sem CTO.
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Riscos

Descrever as ocorréncias externas e internas gue causam incertezas n
gestao de um negocio.

Exemplos:

Estrategicos

Ambientais/sociais

Operacionais

Riscos internos (financeiros, conformidade, trabalhista, tecnologia ultrapassada)
Riscos externos (macro economico, ambiental, social, aspectos legais, concorrénci:
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S ESTRATEGIA 3 OPERAGAO

Missdo. visGio e valores

8% EQUIPE

&» IMPACTO
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Operacao

Processo de execucao
de sua empresa.



