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Oi, somos
Amanda e
' Nathdalia



Comunicar para
construirum mundo
melhor,



Como fazemos?

Gestdo de Marketing Campanhas Comunicacgéo
marcas digital institucional



Quem confia no nosso trabalho
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.. muito mais!



Entao bora comecar
com alguns



Primeiro!

Perguntas nédo so6
sdo bem-vindas,
mas também

ajudam bastante
as apresentadoras! ?




Segundo!

Estaremos juntos durante
varias horas, entdo
aproveite os 20 minutos
de coffee break para
recuperar as energias e
criar novas conexodes.












Por que as organizacgoes
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Como a comunicac¢éo pode
ajudara






Como trabalhar a comunicacgéo
da sua iniciativa?

T @0 §

Defina a sua Conhecaoseu Entenda seus Descubra os Aprenda a
marca publico objetivos canais contar a sua
historia




Defina a
sud marca



Quando falamos de uma marca,

estamos falando de varias

Proposito Personalidade

Mensagem
e valores ) 4 9 ) 4 da marca >



Proposito
e valores

O que te move?

Qual é a sua misséo?
Quais sdo seus valores?
O que vocé discorda?




Posicionamento de marca

DIFERENTE

Tecnologia / IGUAL
o \ mpacto social

Transparéncia

o)

=



Mensagem

O gque vocé quer dizer
para as pessoas?

Qual a moral da histoéria
que vocé sempre conta?

Qual é seu slogan?




Personalidade
da marca

Como vocé se comporta?
Quais sdo seus arquétipos?
Qual o seu tom de voz?




O que faz mais sentido para sua marca?

D Falo na1® pessoa D Falo na 3° pessoa
D Artigos femininos D Artigos masculinos
[ ] passoinformagao [ ] Conto histérias

D Sou consultor E] Sou amigo

D Sou sério [:] Sou engracgado
D Sou regional D Sou nacional
D Sou formal E] Sou informal

I:] Linguagem simples D Linguagem complexa
D Explico no detalhe [:] Direto ao ponto

A marca tem palavras efou expressdes préprias?

A marca tem hashtags préprias?

A marca usa emojis? Quais?

A marca usa girias efou abreviagdes? Quais?

Como a marca inicia/finaliza uma conversa?

Como a marca convida as pessoas a se engajarem?



Falo na 1° pessoa
Artigos femininos

Passo informagao
Sou consultor

Sou sério

Sou regional

Sou formal
Linguagem simples

Explico no detalhe

O que faz mais sentido para sua marca?

Falo na 3° pessoa
Artigos masculinos
Conto histérias
Sou amigo

Sou engragado
Sou nacional

Sou informal

Linguagem complexa

Direto ao ponto

A marca tem palavras

A marca tem hashtag

A marca usa emojis? (

A marca usa girias e/c



Xa

A marca tem palavras efou expressdes proprias?

A marca tem hashtags préoprias?

A marca usa emojis? Quais?
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Nome solea
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Em qual
area esta
organizaca
o atua?




TECENDO REDES
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TECENDO REDES




ESTUDO DE CASO

Vamos construir
uma para
o Instituto ABCD?



Instituto ABCD

Localizado no Complexo da Maré, o Instituto
ABCD utiliza a arte e a educacdo para contribuir
com o desenvolvimento educacional dos alunos
por meio de aulas de reforgo escolar no
contraturno, atendendo mais de 120 criangas e
adolescentes entre 0os 6 e 0s 14 adnos.



O que vocés acham do nome?
O nome é Gnico? Quais simbolos representam
arte e cultura?

O nome reflete a atuagdo da

organizacdo? Quais simbolos poderiam ser utilizados

para representar essa organizagdo?
E preciso mudar o nome?

Quais cores refletem a atuagdo dessa Qual poderia ser a frase que
instituicdo? representa esse Instituto?




INTERVALO



Conheca
seu publico



O que voceé
comunhnicaq,
vocé comunica
para quem

e por qué?

qu

:

e voceé quer?, /




Publico-alvo

& Yo

Empresas Pessoas

Voluntarios
doadoras doadoras

Beneficidrios Parceiros






Causa

Reciclagem e
gestdo de residuos

= ®
Publico
Catadores de materiais

reciclaveis, artesds,
prefeitura da cidade

\ W
e e

Persona

Qual a idade média?
Tem mais mulheres
ou homens? Qual a

escolaridade dessa
pessoa? Por qual
canal essa pessoa se
comunica?




Persona

José Helena L
Gari ou catador Beth Gestora de Dina

- neficiari -
de materiais Beiniti(t:u? é:oda responsabilidade Doadora
reciclaveis & social
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Beneficidria do projeto




Conseguir novas fontes de renda.

Melhorar a qualidade de vida de sua fomlllq
Ter mais autonomia.

Ter acolhimento, um espaco de escuta.

Alto indice de conflitos e violéncia.

Falta de qualificagdo profissional.

Oferta de opgdes culturais limitadas ao territério (falta
diversidade na cultura local).

Falta de recursos financeiros.

Ndo se sentirem inseridos. em determinados locais.




Ver a transformacgdo sociocultural.

Compartilhar histérias de superagdo.

Trazer informacdes sobre oportunidades.

Mostrar pessoas semelhantes que superaram os desafios.




e Facebook
e Instagram
e _Whatsapp




e Fotos
e Videos curtos




ESTUDO DE CASO

Se voceé tivesse que
pensdarem

para o Instituto
ACBD, como elas
seriam?
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL

ComousardadlA
para



PROMPT - CRIAGAO PUBLICO-ALVO

Acesse chat.gpt

Mensagem para prompt.

Informagdes da organizagdo: Eu tenho um Instituto, chamado Instituto ABCD. Localizado no
Complexo da Marég, o Instituto ABCD utiliza a arte e a educagdo para contribuir com o
desenvolvimento educacional dos alunos por meio de aulas de reforgo escolar no contraturno,
atendendo mais de 120 criangas e adolescentes entre os 6 e os 14 anos. Eu quero ajuda para
criar o publico alvo da minha organizagdo.

Pessoas da organizag¢do: Minha organizagdo fala com alunos, pais e cuidadores de alunos,
professores, doadores, financiadores e Comunidade da Maré.

Pedido: Quero que defina 4 personas para o meu publico, trazendo o perfil da pessoaq, a relacdo
com a organizagdo, os objetivos, os canais de comunicagdo. Incluir também os conteddos que
essa pessoa poderia acessar nas redes sociais.



PROMPT - CRIAGAO PUBLICO-ALVO - Resposta

1. Persona 1: Maria - Mae de Aluno 2. Persona 2: Joao - Educador do Instituto
o Perfil: Maria tem 35 anos, mora na Comunidade da Maré e é mae de Lucas, um aluno do Instituto ABCD. o Perfil: Jodo tem 28 anos, é professor de artes e trabalha no Instituto ABCD. Ele é apaixonado por
Ela ndo tem um emprego fixo, mas busca melhorar a vida de seu filho. A educacéo e o desenvolvimento educagdo e acredita no poder transformador da arte.

essoal de Lucas sdo suas principais preocupagcoes. _ S = -
P principais p! pag * Relagdo com a Organizagao: Jodo desempenha um papel fundamental no desenvolvimento dos alunos

* Relagdo com a Organizaggo: Maria confia no Instituto ABCD como um lugar seguro e educativo para o e busca constantemente formas de melhorar seu trabalho e a interagdo com as criangas e adolescentes.
seu filho. Ela acompanha o progresso de Lucas e busca alternativas para melhorar a qualidade de vida e i i i . . :
d famfl * Objetivos: Criar um ambiente estimulante para o aprendizado, compartilhar conhecimentos com os
e sua familia.
alunos e promover a arte como ferramenta de crescimento e transformacéo.
¢ Objetivos: Aumentar o desenvolvimento educacional do filho, buscar formas de apoio a sua educacéo e

garantir que Lucas tenha uma chance de um futuro melhor. e Canais de Comunicagdo: WhatsApp, Instagram (para se conectar com alunos e pais), Facebook (para

atualizagbes da comunidade educacional).
e Canais de Comunicagdo: WhatsApp, Facebook, Instagram, Cartazes na comunidade.
. e e Contetdos nas Redes Sociais:
¢ Contetidos nas Redes Sociais:
B DI Obre como sitidar o= HiRas com  lizso de * Dicas pedagbgicas para trabalhar com criancas em situagdo de vulnerabilidade.

S o = O * Postagens sobre o impacto da arte na educagdo e no desenvolvimento dos alunos.
e Histdrias inspiradoras de outros pais e filhos que superaram desafios educacionais.

e Videos curtos de atividades educacionais e artisticas que o Instituto oferece. * Videos de atividades realizadas nas aulas e resultados alcancados.

« Andncios de eventos e agdes de integragio com as familias. * Depoimentos de alunos e pais sobre o impacto positivo do trabalho educacional.

3. Persona 3: Lucas - Doadores e Financiadores 4. Persona 4: Ana - Aluna do Instituto

e Perfil: Lucas tem 40 anos, é€ empresario e mora fora da Comunidade da Maré. Ele tem um interesse e Perfil: Ana tem 12 anos e esta no 6° ano da escola. Ela adora arte e é uma aluna dedicada no Instituto
genuino em apoiar iniciativas educacionais e sociais e busca formas de contribuir para a melhoria da ABCD, especialmente nas aulas de danca e misica. Ana vem de uma familia de classe baixa e vé no
comunidade. Instituto uma oportunidade para alcangar seus sonhos.

* Relagdo com a Organizagao: Lucas doa periodicamente para o Instituto ABCD e busca ver o impacto de « Relagdo com a Organizacio: Ana sente que o Instituto & um lugar onde pode se expressar e aprender, e

suas contribuicSes na vida das criangas. z £ e
deseja continuar sua educacéo ali.

* Objetivos: Ajudar na educagdo de jovens da Maré, contribuir para um projeto de impacto social L. - , _ "
R ) . ) ® Objetivos: Melhorar suas habilidades na arte, ter um futuro melhor através da educacéo e se sentir
significativo e garantir que seus recursos sejam bem aplicados. o

realizada.

* Canais de Comunicacao: LinkedIn, e-mail, Instagram, site da organizacéo.
¢ Canais de Comunicagao: Instagram, YouTube (ela segue influenciadores e contetidos educativos).
¢ Contetidos nas Redes Sociais:
L. i ) " ¢ Contetddos nas Redes Sociais:
* Relatérios de impacto social detalhados mostrando como as doagdes estdo sendo utilizadas.

= ’ : * Videos de atividades e performances artisticas realizadas pelos alunos.
* Testemunhos de alunos, professores e familiares mostrando como o apoio financeiro fez a
diferenca. * Desafios e competigdes educativas, como apresentacdes de danga e arte.
* Fotos e videos de eventos e melhorias no espago educacional. * Histérias inspiradoras de outros alunos que conseguiram sucesso através do Instituto.

® AtualizagGes sobre novos projetos e programas que necessitam de financiamento. * Contetidos motivacionais que a incentivem a continuar se dedicando aos estudos e a arte.



O seu
posicionamento
de marca reflete
o publico que
Voceé quer
alcancar?




Entenda seus
objetivos



Defina seus objetivos

Manter um
relacionamento
com o financiador

Conseguir mais
doadores

Ser reconhecido Conseguir mais
pelo publico geral voluntdrios

..entre outros



Suas metas
devem ser

S - Especificas
M - Mensurdveis
A - Atingiveis Conseguir mais 10

doagdes até dezembro
R - Relevantes

. Conseguir um novo voluntario de
T- Temporais comunicacdo até janeiro de 2023




Crie um plano para alcangar as metas

Crie uma Invista em Faca uma Bata de porta
campanha de marketing divulgagdo na em porta na
doagdo digital TV aberta vizinhanga

..entre outros



Descubra
oS candais



Existem dois tipos de
canal de comunicacéo

Pessoais Ndo-pessoais

Envolvem duas ou mais Sdo aqueles em que séio
pessods que se comunicam utilizadas ferramentas para a
diretamente. transmisséo da mensagem.



Pessodl

Conversa

Boca a boca
Apresentacdo
Palestra

Ligagdo telefonica
Videochamada

Conversa no Whatsapp



Ndo-pessoal

Escrita Transmitida Eletronica




Escrita

Revista
Livro
Jornal
Flyer
Folder

Mala direta






Transmitida

Televisdo
RAdio

RAdio Comunitdaria

Podcast

Streaming

Lives
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Impacto na Encruzilhada

Todos os episédios

=3

@
impacto

na encruzilhada
podcast

o
v

impacto

na encruzilhada
podcast

@
v

impacto

na encruzilhada
podcast

EP 212 - Sete erros da minha trajetoria profissional

Impacto na Encruzilhada

Estou na pista ha mais de vinte anos e ja dei muitas cabegadas. Reuni sete delas aqui pra compartilhar contigo e,
assim, tentar ndo cair nesses mesmos erros novamente. Que venham novos erros, né?Aperte o play e boa escuta :...

domingo « 39min13s

@ ()

EP 211 - Um papo sobre precarizagao laboral (Bianca Monteiro)

Impacto na Encruzilhada

Nossa convidada retornou pra destrinchar um tema quente e sobre o qual pouco falamos abertamente na fantastica
fabrica do impacto: afinal, qual a fronteira entre flexibilizacao e precarizacao laboral?Diante de um contexto de...

7deabr. - 50min23s

® (>

EP 210 - Sobre procurar emprego ou viver de consultoria

Impacto na Encruzilhada

Refl¢

@ 1 - °

Sobre

Impacto social de forma franca e de peito aberto.

O Lado B da fantastica fabrica do impacto socioambiental.
Toda semana um (ou dois) EPs novos

Quer saber mais sobre o assunto, passa la no meu blog:
fabiodeboni.com.br

*
v s Impacto na Encruzilhada (Trailer)
impacto 58s

5Y¢(73) - Cultura Sociedade

. Podcast Impacto na Encruzilhada



Eletronica

Sites

Redes Sociais
Google Ads
E-mail Marketing
Blog

Newsletter
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ongamaar - Enviar mensagem 42 eee

3.174 publicagbes 30,1 mil seguidores 3.603 seguindo

ONG AMAAR - Maringa, PR
Associagdo Maringaense de Ajuda aos Animais Resgatados
¥ FEIRA DE ADOGAQ: domingo | 9h s 14h | Praca do Bem (Pq. do Ing4)
A PIX: ongamaar@gmail.com
@ linktr.ee/ONGAMAAR

Seguido(a) por wowkmariana

RESGATES 2 FEIRINHA RIFA CASTRAGAO

TENHA RESPONSABILIDADE.
ADOTE COM AMOR.

(© HORARIO: 9H- 14H.

@ PRACA DO BEM
(PQ. DO INGA)
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PRESTAGAO
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https://docs.google.com/file/d/1z6OqO0Rr82eFHrFNxGPVVeJuikKH5nmH/preview
https://docs.google.com/file/d/1z6-LaTw_-njGe9Pa4dFJ2M0EWq2cL8hh/preview

O que voceé pode
aproveitar do seu
territorio para
divulgar a sua causa?



ARTEEEDUCAGAO PARA
TRANSFORMACAO SOCIAL

QUEM SOMOS

Ha 17 anos mudando a
realidade de criangas,
adolescentes, jovens e
mulheres da regido do
Estacio, no Rio de Janeiro




apd
( smar ) Sobre @ Empresa Solugdes ERP Piblico Solugses em Cobransas carreira Contato

campanha

Por que
atualizar
um site?

da gratidao

apoio @ ONG A Casa do Vovd




CCOVA
DerIVICO & buuptu.dg,uu
Cormn O Povo Yanorosarone

!\;s‘i‘. X

Inicio

AYA

Informations en frangais
de notre groupe
d’appui AYA

eerness. EDUCAGAQ s araera

Ultimas Noticias
Distrito Sanitario Yanomami e Secoya realizam curso

de AIS no ric Marauia
Sex, 25 de Maio de 2017 02221

E———

CONSELHO INDIGENISTA MISSIONARIO
Relatério de violéncia contra
os povos indigenas no Brasil




e MORALE

Amcas oE aTuacho

05 YANOMAMI

Linauas

EDUCAGAO PROTAGONISMO EDUCAGCAO
DIFERENCIADA INDIGENA EM SAUDE i e e
Promocio de uma educagdo Fortaleamento do Prevengio de doengas e
diferenciads, intercultursl & protagonisme « da governanga valorizacho das tradigBes «
bilingue que dialoga com as para a gestio autdnoma do insergho de hiderancas indigenas
novas necessidades do povo plano de gestido territorial e na elaboragio de estratégias de =]

Yanomami ambiental Yanomam| sadde pablea.



INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Como usara lA para
criarum site parao
Instituto ABCD?



PROMPT - CRIAGAO DE SITE

Acesse o site gamma.ia

Mensagem para prompt.

Pedido: Crie a pdgina inicial de um site institucional para o Instituto ABCD, uma ONG localizada
no Complexo da Maré, no Rio de Janeiro. O site tem como objetivo atrair novos doadores,
financiadores e parceiros institucionais.

Informagdes da organizagdo: O Instituto ABCD atua com educagdo de base no contraturno
escolar, oferecendo reforgo escolar com metodologias lGdicas e gamificadas para mais de
120 criangas e adolescentes entre 6 e 14 anos, que estudam em escolas publicas e vivem em
situagdo de vulnerabilidade social.



PROMPT - CRIAGAO DE SITE

Criar com IA

Como vocé quer comecar?

4 Popular

Importar arquivo ou
URL

Criar a partir de um prompt de B
i rimorar do
uma linha em poucos segundos P . C“mem,os'
apresentacgodes ou paginas da
- Web existentes

Colar texto Gerar

Criar a partir de anotagdes, um
esbogo ou conteudo existente

R



PROMPT - CRIAGAO DE SITE

Borda

1 Instituto ABCD: Transformando Vidas através da Educacao

> Quem Somos
* ONG localizada no Complexo da Mare, Rio de Janeiro
* 10 anos de atuacao em educacao complementar
* Impacto direto em 120 criangas e adolescentes

* Metodologia educacional inovadora e gamificada

3 Nossa Missao
* Promover educacao de qualidade em areas vulneraveis
* Desenvolvimento integral de criangas e adolescentes
* Ferramentas pedagogicas ludicas e tecnoldgicas

* Preparacao para protagonismo social e académico

a2 Impacto Social
* 120 estudantes atendidos anualmente
* 95% de melhoria no desempenho escolar
* Foco em escolas publicas do Complexo da Maré

* Metodologia desenvolvida com especialistas em educagao

s Metodologia Educacional



PROMPT - CRIAGAO DE SITE - Resultado

25 https://instituto-abcd-5xd5kwg.gamma.site

Instituto ABCD: Transformando Vidas
através da Educacao

No Complexo da Maré, investimos no futuro de criangas e adolescentes, oferecendo educacdo de base inovadora e

transformadora. Seja um parceiro!

Seja um Voluntario

Quem Somos

* ONG Localizada: Atuamos no coracdo do Complexo da Maré, Rio de

Janeiro, ha 10 anos.




INTERVALO



Ferramentas
de busca

Como seu site pode

ser encontrado?
2 3 4
Mencoes em Conteudos Redes

outros sites e blogs sociais

Materiais
fisicos



Como seu
site pode
ficar bem
ranqueado
no Google?




Go :;_;g|e agencia de comunicacdo ong X

Patrocinado
Agéncia 1

® .
www.agencia.com.br

Andncio
Agéncia 1 pago

Trabalhamos a visibilidade de organizacdes por meio do plangjamento, desenvolvimento
aplicacdo de estratégias de comunicacgao visibilidade de organizacoes

Agéncia Kio
hitps:/iwww.agenciakio.org

SEAD _ i ) , Forma
Agéncia Kio | Comunicacao para o Terceiro Setor | Brasil

orgdnica
<e))

Trabalhamos a visibilidade de organizacGes por meio do planejamento, desenvolvimento e
aplicacdo de estratégias de comunicagao.visibilidade de organizacoes ...




Dicas para melhoraro
SEO do seu site

Utilize de Crie nomes Utilize Gere Tenha um
palavras-chave para as informacdes conteudos site que
no seu site pdginas do de contato relevantes funcione em
site no rodapé diversos

dispositivos



Como anunciar seu site?

* | 4976348785 Intiulo ekloos
4 Google Ads o o ‘ nathalia zavoliekloos org
= 2 bov o ney
Todas as campanhas - TlevaBma 2021 v < >
o
<+ NOVACAMPANHA !- -
oM CoueNTiRS

Cliques v impressdes v F e Custo v

21,4 mil 305 mil S$0,36 $ 7,81 mil

Campanhas

Classfficacdo: Status Ty

A campanha 11 foi criada em 27/04/2020 16:41

& EM ANDAMENTO

DESCARTAR CONTINUAR RASCUNHO

’ Custo Impresss Cloues CPC medo .
EY Festival UP! $324 57,3 mil 4,02 mil $0,08 3 Y

® ATIVADO ~

VER CAMPANHA

o 82,B%, em—

Custy Impressies Clques CPC médio

E¥ Comunicagdo $3,76 mil 188 mil 182 mil $027 i W

@® ATIVADO ~
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| www.google.com/nonprofits

Google Para organizagdes sem fins lucrativos

Opgoes Qualificacao Recursos Historias de sucesso Fazer login Comegar

Google Workspace para Programa do YouTube para
Visdo geral 5 Google Ad Grants 5 Google Earth e Maps
organizacoes sem fins lucrativos organizacoes sem fins lucrativos

Solicite uma conta
do Google para
organizacoes sem
fins lucrativos

Quando a qualificacdo da sua entidade for verificada,
vocé podera ativar os produtos do G

gle mais

adequados as suas necessidades

Primeiros passos

Ver requisitos de qualificagdo @




Utilize o e-mail
marketing para
se comunicar
diretamente
com seu
publico.




b=

¢ rede social da sua iniciativa?

\J



Quais redes sociais vocés mais usam?

© f & 4

93,7% 92% 81,5% 63,9% 57,1%
Whatsapp Instagram  Facebook TikTok Telegram

© P &£ in X

55,9% 51,7% a,7% 40,5% 38,5%

Messager  Pinterest Kwali LinkedIn X (Twitter)

Fonte: Global Overview Report 2025 - Foco Brasil



Tempo de uso das redes sociais

Tik Tok 28h34min
Whatsapp 24h04min

Instagram 23h35min

Youtube 23h08min

Facebook 10h43min

B Telegram 1h54min
B Pinterest Th49min

Fonte: Global Overview Report 2025 - Foco Brasil



Videos curtos 64%

Que tipo de 5%
conteuido mais 53%

atrai a atengédio as
dos brasileiros? link para noticias [P 03

Videos longos 25%

Fonte: Opinion Box [ @rafaelkiso

Textos 12%

longos




Facebook

Pagina da organizacdo

Possibilidade de criar
grupos

Ferramentas para
lancamentos, ofertas,
promocgdes e eventos



Geragdo de contetdo

Fortalecimento da
marca

Funcionalidades da
plataforma

Instagram

Interagcdo com o publico




Stories

Funcionalidades
do Instagram

wwfbrasil & m Enviar mensagem  + e+

3.164 publicagdes 292 mil seguidores 557 seguindo

WWF-Brasil
@ wwhbrasil @

Organizagao ndo governamental (ONG) )
O WWF-Brasil é uma organizacéo brasileira dedicada & conservagao da vida. #AHoraAgora
#JuntosEPossivel

@ bitly/pontodenaoretorno-amazonia + 4

Seguido(a) por barbosaelisa_, phi.org.br e outras 18 pessoas

ATL
ANOS
ATL Em Agdo Hora do Plan... cop29 Biodiversidade MarcoTempo... Manifesto

B PUBLICAGOES ® REELS @ MARCADOS

Nos, povos indigenas, através do nosso

conhecimento, dos nossos antepassados...

e

U4 sabiamos que essa mudanga climatica,
essaldevastac4o, esse calor, ja chegou.

ARA X

‘QUARELA

QUAL PEGA ESTA FALTANDO
NO QUEBRA-CABECA?

Em 2025,
podemos
mudar o rumo
da destruicao

Juntos pela " doplaneta

verdade
Juntos pela
natureza

14 DEABRIL
DIA MUNDIAL DO CAFE




Funcionalidad
do Instagram

wwfbrasil & m Enviar mensagem

3.164 publicacdes 292 mil seguidores

WWF-Brasil
—

—— @ wwibrasil @
— —

Organizagao nao governamental (ONG)

48 eee

557 seguindo

O WWF-Brasil é uma organizacéo brasileira dedicada & conservagao da vida. #AHoraAgora
#JuntosEPossivel

@ bitly/pontodenaoretorno-amazonia + 4

Seguido(a) por barbosaelisa_, phi.org.br e outras 18 pessoas

ATL
ANOS
ATL Em Agdo Hora do Plan... cop29

B PUBLICAGOES

Nos, povos indigenas, através do nosso

conhecimento, dos nossos antepassados...

P U4 sabiamos que essa mudanga climatica,
essaldevastac4o, esse calor, ja chegou.

ARa Y
‘QUARELA
QUAL PEGA ESTA FALTANDO
NO QUEBRA-CABECA?
i

Juntos pela
verdade
Juntos pela
natureza

14 DEABRIL
DIA MUNDIAL DO CAFE

® REELS

MarcoTempo... Manifesto

@ MARCADOS

Em 2025,
podemos
mudar o rumo
_dadestruicao
do planeta




S wwfbrasil

WWEF-Brasil

wwfbrasil

O WWEF-Brasil € uma organizacao brasileira dedicada a conservacao da vida.
#AgirEUrgente #JuntosEPossivel

Threads




Funcionalidad
do Instagram

€S

conhecimento, dos nossos antepassados...

P U4 sabiamos que essa mudanga climatica,

wwfbrasil & m Enviar mensagem  + e+

3.164 publicagdes 292 mil seguidores 557 seguindo

WWF-Brasil

@ wwhbrasil @

— e — — — — — — — — —
Organizagao ndo governamental (ONG)

I O WWEF-Brasil & uma organizaggo brasileira dedicada a conservagéo da vida. #AHoraEAgora
#JuntosEPossivel

NG S — — — — —

Seguido(a) por barbosaelisa_, phi.org.br e outras 18 pessoas

ATL

ANOS

ATL Em Agdo Hora do Plan... cop29 Biodiversidade MarcoTempo... Manifesto
B PUBLICAGOES ® REELS @ MARCADOS

Em 2025,
podemos
mudar o rumo
_dadestruicao
do planeta

Nos, povos indigenas, através do nosso

Juntos pela
verdade
Juntos pela
natureza

essaldevastagao, esse calor, ja chegou.

e 14 DEABRIL

% DIA MUNDIAL DO CAFE

QUAL PECA ESTA FALTANDO
NO QUEBRA-CABECA?




Como preparar
a sua bio?

Area de atuacéo
Palavras-chave
Prémios ou reconhecimentos

Emoijis para separar as
informacgodes

Formas de contato como
telefone, WhatsApp e e-maiil

Até 150 caracteres



redesdamare & - Enviar mensagem 42, +e¢

2.811 publicacgdes 55,1 mil seguidores 1.436 seguindo

Redes da Maré
@ redesdamare

Organizagdo ndo governamental (ONG)

Lutamos h& mais de 20 anos pela garantia de direitos dos mais de 140 mil moradores da Maré, o
maior conjunto de favelas do Rio de Janeiro.

Rua Sargento Silva Nunes, 1012, Rio de Janeiro, Rio de Janeiro 21042242

@ linktr.ee/Redesdamare

greenpeacebrasil & - Enviar mensagem 43 -

5462 publicacées 975 mil sequidores A seguir 1227

Greenpeace Brasil

@ greenpeacebrasil

Organizagdo ndo governamental (ONG)

ALO

Ativistas por um mundo mais verde, justo e pacifico!
& beacons.ai/greenpeacebrasil

institutoalana & - Enviar mensagem 42 ee-

1815 publicacbes 546 mil seguidores A seguir 380

Instituto Alana

Organizagdo ndo governamental (ONG)

Crianga primeiro. Esse é o nosso porqué. ¥
direitos das criangas | natureza | educag3o | inclusdo
@ linktr.ee/institutoalana

fundacaoabrinqg & - Enviar mensagem 43 ce°

1837 publicagoes 78,1 mil seguidores A seguir 93

Fundagdo Abring

Dentro de cada um de nés, hd um heréi a espera de ser revelado.
W Seja um super-heroi e use o seu poder para fazer a... mais

@ linktr.ee/FundacaoAbring




wwfbrasil & W Enviar mensagem  + e+

3.164 publicagdes 292 mil seguidores 557 seguindo

WWF-Brasil
@ wwhbrasil @

Organizagao néo governamental (ONG)
O WWF-Brasil ¢ uma organizagao brasileira dedicada  conservagéo da vida. #AHorafAgora

TUMOSEPOEE | = o s

o m mm mm mm mm e me =] O bitly/pontodenaoretorno-amazonia + 4

Seguido(a) por barbosaelisa_, phi.org.br e outras 18 pessoas

ATL

ANOS

u n c I o n a I I d a d e s " e fordopan- o Blodkeetsidade MarcoTempo... Manifesto
8 PUBLICAGOES  REELS @ MARCADOS

, . ~ Em 2025,
O hovos ntigseravin s podemos
mudar 0 rumo

conhecimento, dos nossos antepassados...

dadestruicao
Juntos pela ;
m;mau.:l do planeta

y f \ Juntos pela
JhJa sabiamos que essa mudanca climatica, nalureza

essaldevastagao, esse calor, ja chegou.

e 14 DEABRIL

% DIA MUNDIAL DO CAFE

QUAL PECA ESTA FALTANDO
NO QUEBRA-CABECA?




wwfbrasil & m Enviar mensagem  + e+

3.164 publicagdes 292 mil seguidores 557 seguindo

WWF-Brasil
@ wwhbrasil @

Organizagao ndo governamental (ONG)
O WWF-Brasil é uma organizacéo brasileira dedicada & conservagao da vida. #AHoraAgora
#JuntosEPossivel

@ bitly/pontodenaoretorno-amazonia + 4

Seguido(a) por barbosaelisa_, phi.org.br e outras 18 pessoas

r———_—_——_—_——— - —————— —

ATL
F ® Io I I : 53 Destajues

B PUBLICAGOES ® REELS @ MARCADOS

A &b Em 2025,
e poro inagense, wrevie ot podemos
‘ mudar o rumo

dadestruicao
Juntos pel ;
vﬂ:'uai.!’ o do planeta

o Juntos pela

14 aabiamos quo essa mudanca cimatica, | - MAIUFEZA

essaldevastagao, esse calor, ja chegou.

e 14D ABRL

% DIA MUNDIAL DO CAFE

QUAL PECA ESTA FALTANDO
NO QUEBRA-CABECA?




Funcionalidad

do Instagram

ATL

ANOS

ATL Em Agio Hora do Plan... coP29 Biodiversidade MarcoTempo... Manifesto
—

B PUBLICAGOES

Nos, povos indigenas, através do nosso

conhecimento, dos nossos antepassados...

fh U4 sabiamos que essa mudanga climatica,
essaldevastac4o, esse calor, ja chegou.

ARa Y

‘QUARELA

QUAL PEGA ESTA FALTANDO
NO QUEBRA-CABECA?

wwfbrasil & m Enviar mensagem  + e+

3.164 publicagdes 292 mil seguidores 557 seguindo

WWF-Brasil
@ wwhbrasil @

Organizagao ndo governamental (ONG)
O WWF-Brasil é uma organizacéo brasileira dedicada & conservagao da vida. #AHoraAgora
#JuntosEPossivel

@ bitly/pontodenaoretorno-amazonia + 4

Seguido(a) por barbosaelisa_, phi.org.br e outras 18 pessoas

® REELS I — R RGEEO - o — — — —

Em 2025,
podemos
g]ugarnrumn
_dadestruicao
:,'2:'533.!’ B do planeta

Juntos pela
.| -natureza

14 DEABRIL
DIA MUNDIAL DO CAFE



wwfbrasil & - Seguir
Audio original

wwfbrasil # A desinformacéo se espalha como fogo — e as
consequéncias podem ser devastadoras.

O WWEF-Brasil tem um compromisso com a verdade. Por isso,
lutamos para que as decisdes que afetam nosso presente e futuro
estejam sempre baseadas em ciéncia e dados confidveis.

O @guissampaio j& é nosso grande aliado no combate a
desinformac&o! E vocé? Juntos pela verdade. Juntos pela natureza

1sem Ver tradugdo

baronideise ¢

1sem 2 curtidas Responder

g apatriciajoaquim
oI

1sem 1curtida Responder

‘Sv renanbritofreiberger *

1sem Responder
V7 o 7 PN (N YO
117 curtidas

3 de abril

@ Adicione um comentério...




Funcionalidad
do Instagram

€S

wwfbrasil & m Enviar mensagem

557 seguindo

3.164 publicacoes

WWF-Brasil
@ wwhbrasil @

Organizagao néo governamental (ONG) )
O WWF-Brasil é uma organizagao brasileira dedicada  conservagéo da vida. #AHorafAgora

#JuntosEPossivel

@ bitly/pontodenaoretorno-amazonia + 4

Seguido(a) por barbosaelisa_, phi.org.br e outras 18 pessoas

ATL
ANOS
ATL Em Agdo Hora do Plan... cop29

FDUBLICAGAES

Nos, povos indigenas, através do nosso

conhecimento, dos nossos antepassados...

P U4 sabiamos que essa mudanga climatica,

essaldevastagao, esse calor, ja chegou.

Firer
QUAL PEGA ESTA FALTANDO
NO QUEBRA-CABECA?

Juntos pela
verdade
Juntos pela
natureza

292 mil sequidores

EuRELL S

48 eee

MarcoTempo... Manifesto

EMARCARGS.

Em 2025,
podemos
mudar o rumo
_dadestruicao
do planeta




v N " wwibrasil & - Seguir

wwibrasil # O cacique Crisanto Rudzd Tseremey'wé lembra: os

‘\b i : N povos indigenas sabem e alertam h& muito tempo que a catéstrofe
f " i ambiental na Amazédnia jé é realidade.
e \ ¢ #, Assista ao curta documental “Ponto de Nao Retorno: Amazénia”
‘f e entenda por que o maior bioma do planeta estd entrando em um
L : processo irreversivel de destruicdo. Link na bio!

G ”‘H" Rn o R W 1sem Ver tradugéo
A 5 . r i . ale.n.godoy Ahhh bom antes era o Bolsonaro agora é o clima, ¢
Nos, povos indigenas, através do nosso ' o passarinho que bota fogo na floresta, o saci Pererg, etc...

B conhecimento, dos nossos antepassados... menos a incompeténcia do governo . Vcs ndo tem
: credibilidade enquanto passarem pano pra esse governo

- 5T, R 6d 1curtida Responder Vertraducao

@ cinedelia ¢ Esse ai é um grande mestre! Lideranca e orador )
Xavante! Quero ver o filme @

1sem Responder Ver traducdo

" b, R Qv
b4 e 8
e Sy o 472 curtidas

ha 7 dias

Ja sabiamos que essa mudancga climatica,

A devaStagao’ e.sse calor, ja Chegou' @ Adicione um comentério...



in

LinkedIn

Foco no profissional

Conteudo sobre
negocios, valores e

cultura organizacional

Encontrar
colaboradores







' B"‘*"t

mq

Raull Santiago @ -°

Entre meus projetos sociais e meus negocios sociais: ativista,
empreendedor, pai e cria da Favela. Tem quem diga, influencer.

Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil - Informagdes de contato

4.225 seguidores - + de 500 conexdes

“ Amanda Pereira, Priscila Souza, e mais 20 conexdes em comum

m /d e s mnr\cnnam\ [ RAaie |

e et

,:sv

BRECHA hubdecria



Ana Fontes @ -2
CEO e Fundadora RME e Instituto RME Chair W20/ G20. 500+

influentes AL / Bloomberg VP Conselho do Pacto Global ONU BR.

Membro CDESS/Conselhdao Conselheira: Seguros Unimed/UAM/
m Top Voice

S&o Paulo, Sédo Paulo, Brasil - Informacées de contato
89.468 seguidores

a Rede Mulher Empreendedora

u Fundacéo Getulio Vargas



raullsantiago & m Enviar mensagem  +2  ees

1.175 publicagdes 418 mil sequidores 7.454 seguindo

Raull Santiago

Dir. @paporetoinstituto | @eumotomundo

@iniciativapipa | @brechahubdecria | @festivalfavelacria @institutobrecha |... mais
@ linktr.ee/raullsantiagoo

Seguido(a) por sao.carlosativo, mairadomst e outras 33 pessoas

PREMIOS E
PACTO GLOBAL HOMENAGEN®

embaixador podcast F.Lemann ONU Creators brechahub

B8 PUBLICACOES ® REELS & MARCADOS




renesilva € m Enviar mensagem 2 eee

11.194 publicagoes 197 mil seguidores 7.473 seguindo

Rene Silva

@ renesilva @

Fundador do Voz das Comunidades
Apresentador de TV

Complexo do Aleméo, RJ sr
palestras: rene@casefala.com.br
direto:... mais

@ linktr.ee/ReneVoz @

Seguido(a) por ariadnelax, sao.carlosativo e outras 42 pessoas

Y Y

PALESTRAS PROGRAMA HONRARIAS PALESTRAS Invasao Livros PALESTRAS Palestras

#8 PUBLICAGOES ® REELS @& MARCADOS

sessav ‘l/}‘\\\!ﬁ”ﬂ\\\“ﬂlﬁ\\\a




Videos curtos e
dindmicos

)

TikTok Alta capacidade de
viralizagdo

VArios recursos de

edicdo




d' TikTok

Q@ Pesquisar
{y Paravocé

@ Explorar

Seguindo

?o

®

Carregar
(u) LIVE
Q  Perfil

«e¢  Mais

Empresa

Dramrama

acaodacidadania & Acdo da Cidadania

0 Seguindo 59.4K Seguidores 123.9K Curtidas

Dh;b ADANIA A Agéo da Cidadania combate todo o tipo de fome no Brasil.

& linktr.ee/acaodacidadania

il Videos 11 Republicacées & Curtido Mais recentes  Popular

Listas de reproducao

SOS Povos...

4 publicagbes

Videos

Mais antigos

o HEEER L



d' TikTok

amigosdobem Amigos do Bem

O Para vocé 49 Seguindo 95.7K Seguidores 829.4K Curtidas
® Ha 32 anos transformamos vidas no sertdo nordestino.
@ Explorar
& www.youtube.com/amigosdo...
2e Seguindo
Carregar i1l Videos 11 Republicagées & Curtido Mais recentes ~ Popular  Mais antigos
() LIVE
Listas de reproducao
Q  Pperfil
new_playlist
«s+ Mais
1 publicagao
Videos
Empresa

07 de abril

Proarama



dos usudrios do
instagramde 16 a
64 anos também
usam o TikTok

Fonte: Global Web Index | @rafaelkiso



YouTube

Contetdo em video
Shorts e videos longos

Conteudo educativo,
tutoriais,
demonstracoes

Possivel monetizacdo



Trending Topics

X Mdaximo de 280

caracteres

Rapidez e dinamismo

X (Twitter)
Foco em noticias




S

Whatsapp

Comunicacdo direta
com o publico

Fortalecimento do
contato

Criacdo de canais, listas
de transmissdo e
comunidades

Abunddncia de pessods
que utilizam o dia todo
a rede social




Canais

12:30

WhatsApp

Status

Meu status Fatima Sheila

Canais

. Conselho da cidade

M Nesta terca-feira, vamos sediar, na
Ca

do Festiv

al de food trucks, um

* 3 mensagens ndo lidas + ha 10 minutos

e FC Barcelona

Fala, Culés! Participem para receber
todas as novidades. Vamos nessa,
e forca, Barga!
o
= e &

das C id

a Municipal, mais uma edi¢ao

Conversas C

\_

4 L

12:30

<  Canais

Conselho da cidade &

25 mil sequidores

FC Barcelona &

40 milhdes de sequidores

ColombiaCheck &

23,5 mil sequidores

-
o

Uma palavra por dia &

27,2 mil seguidores

N
-

TULIO Recomenda &

2,4 milhdes de seguidores

Eventos voluntérios &2

20 mil seguidores

Foodies &

18 mil seguidores

Meditagéo diaria &

5 mil seguidores

q :@0"“

Y xye

z @ TPFIO Ret;onjnenda v @ :

Essa receita de risoto é super facil de
preparar e desfrutar em familia. Os
ingredientes necessarios sao arroz, frango,
legumes frescos e um pouco de salsinha
para decorar.

4 ® |




g 1748 vir

WhatsApp © ¢

235 CONVERSAS © STATUS CHAMADAS

N idad sgo s
3 [P omeIh Edificio Park
Comunidade - 12 grupos
. Edificio Park vizinhos! Sejam bem-vindos a este

espacgo compartilhado no... Ler mais

Edificio Park
!‘” Lawra, Alencdo: havera reforma © Seus grupos
[ J
0 Ajuda entre vizinhos ne w0 Edificio Park 1229
Tomas: Muito cbrigado pela sjuda Laura; Atencio: havera reforma Lo
% Carona no parque s a Ajuda entre vizinhos 14
. Guitherme: O dia estava lindo
Tomas: Muito cbrigado pel
> Ver todos
% Carona no parque

Guilherme: O dia estava lindo

Equipe do restaurante do Alex

Equipe do restaurante do Alex ¢

o Eventos do prédio

. e Adicionar grupo

3. Festa particular amanha <

4 L o 4 L g




Listade
transmissdo

12:30

(_. 5 destinatérios

toque para dados da lista de trans

Hoje

& As m:
criptografia o
perticipentes d

Vocé criou uma lista de t 5550 com S destinatdrios




Para que
Acessar publicos de fora
servem as do seu nicho

hClShtCIgS Criar um banco de fotos

2 do evento ou campanha



16:36
< Q impactosocial

cé Contas Reels Audio Tags Locais

#impactosocial
385 mil publicagbes

#impactésocial
Menos de 100 publicagbes

#impactosocialpositivo
5000+ publicagdes

#impactosocialmv
1000+ publicagdes

#impactosocialsig) .-
Menos de 100 publicagbes

#impactosocialmg
500+ publicagdes

#impactosocial2019
100+ publicagdes

#imp ialyéticodel logi
Menos de 100 publlcagoes

#impactosocialatléticonacional
Menos de 100 publicagbes

#impactosocial
Menos de 100 publicagbes

#impactosocialeconémico
Menos de 100 publicagbes

Q

D ¥ ¥ # #* #* H* H H H H  H#*

@ Kio

16:36 al T O
< Q impactosocial
Audio

Contas Reels

Para vocé

Vagas uc
extensdo @

ATHENE UFR] 25.1

Tags

Ja pensou no café
como uma
tecnologia social? DESAFIO
MULHERES
EM STEM

Formugﬁo

em Cozinha [ENGENHARIA € MATEMATICA?

5 CAIXA Aaremisia

doseuprojto.

Confiraas dicas
#nexp o #Timeaexs

VOCE TEM UM NEGGCIO
QUE APOIA MENINAS

E MULHERES EM CIENCIA
TECNOLOGIA, ENGENHARIA
E MATEMATICA?

EDITAIS

8° Edigéo

vaoae
Estagio em Marketing

16:38 al T @)
< Q ods
Para vocé Contas Reels Audio Tags

focé sabe o que sio 65 0DS?

OBIETL/OS
DE DESENW ENTO.

EL

que os
resolvem

INSCRIGOES
ABERTAS
10.04 a 23.04

S Upjeuvos ae
©@ 'esenvolvimento
gg?eﬂﬂ @@ Uustentével no Brasil
i 50 05 50l 0 S

+Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel &
elo global & agéo para acabar com a pobreza,

Pl 53083, em todos os lugares, possam desfrutar
‘ 2 deprospeidode Ests s3oos bjeos po

a Q B -

7 scrigoes: 140300108

16:38 ol

{ Qods

cé Contas Reels Audio Tags

#ods
788 mil publicagdes

#0ds2030
83,9 mil publicagdes

#odsenaccién
1000+ publicagbes

#odstuch
1000+ publicagdes

#odséate
5000+ publicagdes

#0ds15
18,7 mil publicagdes

#odsdiba
1000+ publicagbes

#0ds16
17,5 mil publicagées

#kaldblodstraversaklart
11,6 mil publicagbes

#noodsnoodsnoods
92,2 mil publicagdes

#0ds17
32,1 mil publicagbes

Q

D ¥ # ¥ ¥ o H# H H H OH OH*

9)

Locais

Kio



MARCA

Hashtags Unicas que
representam a sua marca

#InstitutoABCD
#ProjetoABCD

LOCAL

Hashtags que marcam
localizagdo ou drea de atuagdo

HMaré

CONTEUDO

Temas a serem abordados
na publicagcdo

#HPauloFreire
HPodcast

NICHO

Areas de atuacdo
representadas na publicagéo

H#HTerceiroSetor
#HEducacgdo



& #fazerobem : & #fazerobemfazbem : & #fazbemfazerobem

697K publicacoes 173K publicactes 11.1K publicagdes

Mais relevantes Recentes

1 “Terluznioé
sobre brilhar.
E sobre
iluminar.”




Se vocé ndo
se planejar,
vai ficar
para tras!

.‘ g il '
F 5 - y
. § = o VIt L ek bR .r - .
COMPLANEJAMENTO.
L = 2 == s =1~ e L R g:axl i



O que sdo
editorias?







Criando editorias para sua rede

Tema da causa: Adogéio de animais

EDITORIA 1 EDITORIA 2 EDITORIA 3 EDITORIA 4
Pedido de Divulgacgéo Eventos Voluntérios e
doagdes dos pets e feiras lar temporario
QUER SER
<FEIRA S R

COMO AJUDAR?

DE ADO(KO

TENHA RESPONSABILIDADE

Instagram: @ongamaar



Criando editorias para sua rede

Tema da causa: Apoio a catadores e suas familias

EDITORIA 1 EDITORIA 2 EDITORIA 3 EDITORIA 4
Pedido de Historias e Eventos e Voluntarios

doagdes depoimento dia adia e equipe
: o \‘v'q’//‘;?‘.i? : NN -

Sabia que vocé pode ajudar
90 familias de catadores
sem sair de casa?

@ Eu/melch

Por que ser um colaborador do
(i gy g

Catadores do Bem?

Instagram: @catadoresdobem




ESTUDO DE CASO

Se voceé tivesse que
pensdarem

para o Instituto
ACBD, quais seriam?



INTELIGENCIA ARTIFICIAL

ComousaralA
para pensdarem
editorias para as
redes sociais?



PROMPT - EDITORIAS REDES SOCIAIS

Acesse chat.gpt

Mensagem para prompt.

Informagdes da organizagdo: Eu tenho um Instituto, chamado Instituto ABCD. Localizado no
Complexo da Marég, o Instituto ABCD utiliza a arte e a educagdo para contribuir com o
desenvolvimento educacional dos alunos por meio de aulas de reforgo escolar no contraturno,
atendendo mais de 120 criangas e adolescentes entre os 6 e os 14 anos. Eu quero ajuda para
criar o publico alvo da minha organizagdo.

Pessoas da organizag¢do: Minha organizagdo fala com alunos, pais e cuidadores de alunos,
professores, doadores, financiadores e Comunidade da Maré.

Rede social: Eu uso o instagram e post 3x por semana

Pedido: Quero que pense em editorias para minha rede social, considerando o objetivo da
editoria, como vai ser trabalhado e exemplos de chamadas.



PROMPT - EDITORIAS REDES SOCIAIS - Resposta

1. Historias de Transformacao
* Objetivo: Mostrar como o Instituto tem impactado positivamente a vida das criancas e adolescentes.

e Como vai ser trabalhado: Compartilhar depoimentos de alunos, pais ou professores, além de mostrar

os avangos académicos e pessoais dos estudantes.

¢ Exemplo de chamada:

e “A cada dia, uma nova conquista! Conheca a histéria da Ana, que superou desafios e cresceu com o
apoio do Instituto ABCD. #HistériasDeSucesso #TransformandoVidas™”

2. Aprendizado com Arte

* Objetivo: Destacar o papel da arte no desenvolvimento dos alunos, mostrando como ela complementa
a educacdo tradicional.

e Como vai ser trabalhado: Publicacées mostrando atividades artisticas no Instituto, como danga, teatro e

musica, conectando a arte ao desenvolvimento académico e pessoal.

¢ Exemplo de chamada:

e “Aarte é a chave para um aprendizado completo! Confira como nossas aulas de musica e teatro

ajudam nossos alunos a se expressar e aprender. #ArteNaEducacdo #ExpressaoCriativa”

3. Conexao com a Comunidade

Objetivo: Engajar a comunidade local e fortalecer o vinculo do Instituto com o territério da Maré.

Como vai ser trabalhado: Posts que evidenciem a colaboracéo do Instituto com a comunidade local,

destacando eventos, parcerias e projetos comunitarios.

Exemplo de chamada:

¢ “"Somos parte de uma comunidade forte! Juntos podemos transformar o Complexo da Maré.

#UnidosPelaMaré #FortalecendoNossaComunidade”

4. Chamada para Acao - Apoio e Voluntariado

Objetivo: Incentivar a participagdo da comunidade e de potenciais doadores e voluntérios no trabalho
do Instituto.

Como vai ser trabalhado: Postagens convidando o publico a contribuir com o Instituto, seja através de
doagbes ou trabalho voluntario.

Exemplo de chamada:

¢ “Sua ajuda pode fazer toda a diferenca! Junte-se a nés no Instituto ABCD e ajude a transformar o

futuro de nossas criangas. #Voluntariado #ApoieOABCD"



PROMPT - CALENDARIO EDITORIAL

Acesse chat.gpt

Mensagem para prompt:

Pedido: A partir das editorias criadas para o Instituto ABCD, quero que vocé desenvolva um
calenddrio editorial para o instagram da minha organizagdo.

Frequéncia: 3 publicagbes por semana

Formatos: Post no feed, reels ou stories



PROMPT - CALENDARIO EDITORIAL - Resposta



Diferenga entre
post orgdnico e
post patrocinado

Instagram CIVIR

' institutoekioos e institutobatbrasil
= fio de Janeiro

VAMOS.RIO

CURSO ONLINE

Comunicacao
para ONGs e
Negdbcios Sociais

~ - /..
o (- (8

L4
VAGAS R

Inscrigdes gratuitas: www.ekloos.org/curso

O - olEs - btittonart e BATY - (ke

A QB &

Vocé trabalha
com impacto
social e quer

se capacitar?

Visitar o perfil do Instagram

institutoekloos Gestores capacitados podem fazer a

A Q ©



Facebook Ads

[0 Campanhas Instituto Ekloos (238394037425801) ad A 1 anincio com erros Atualizado agoramesmo Descartar rascunhos Conferir e publicar (8)

ks @ Algumas opgdes de direcionamento detalhado serdo descontinuadas  Alguns interesses, dados demograficos e comportamentos estdo sendo descontinuados em March 18th, 2024. Os publicos dos seus con... Saiba mais Ver conjuntos de anuncios afetados X

2 de jan de 2022 a 20 de mar de 2023 v

B8 campanhas 23 Conjuntos de antincios [5) Antncios
[[37 & - # Editar & Teste A/B 6] O @ ¥ @ Regras ¥ Ver configuragio @ 1 Colunas: ji v =D v I8) Relatérios v & Exportar v
&2 i : = Engajamento Reagoes a C arios na da Comparti : " Seguidores ou CPC (custo p
&
Desativi campanha Veiculagdo 1 com a Pagina S o Y da ) Cliques no link curtidas clique no link
% . Impacté 0DS Conjuntos de antncios inat = . - - — o ==
5 . Conecta + Conjuntos de anancios inai = = = = = = =
= Y Publicacdo do Instagram: ¢’ Participe desta Live Desati o - - - = - - -
Y Publicagdo do Instagram: O Ministério da Cultura. Desativado = = = = = = -
® Publicagdo do Instagram: &’ Participe desta Live. Desati o - - — - — - -
Curso FEMSA 2023 Desativado = — = == = — =
[ ]
Y Curso Impulso - Viabilidade Financeira 946 27 = 2 1 916 =
® Edital Co.impacto 2022 Desativado 3.572 76 4 6 5 3.481 -
® Impacté Verde 2022 —v3 Desativado = . 5 = = . -
? =
i Y Impacté Verde 2022 —v2 Desativado 20.316 45 2 1 7 1.368 —
® Impacté Verde 2022 ado 42.020 203 9 28 37 6.636 =
Q e Impacté Social 2022 Desativado 6.250 151 4 7 11 6.077 =
Q Resultados de 73 campanhas @ = 970 57 13 189 26.96 =



Tenha boas
imagens e
videos da
sud ONG!
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Dicas para tirar
uma boa foto
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Segure com as duas mdaos para maior estabilidade
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O fundo da sua foto tamb







Foto vertical ou horizontal?

Vertical

Horizontal




Ajuste a
exposicdo

VIDEO PHOTO PORTRAIT PA 0-MO VIDEO PHOTO PORTRAIT PA

0-M0




Gravando videos
para redes sociais

Formato lluminagéo Audio

1-Grave o video 4-Grave sempre de
verticalmente frente para a fonte
de luz

7-Tome cuidado
com ruidos no dudio
2-Centralize o rosto e

deixe uma margem 5-Aproveite para
em volta conforme a gravar na luz do dia
imagem ao lado

3-Evite fundos com Tempo
muita informagé&o

8-Se preferir, utilize
o microfone do fone
de ouvido

6-Vocé pode gravar
um video de até 1:30




INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Como usar a lA para



PROMPT - CRIAGAO DE FOTOS PARA ONGS

Como gerar imagens com ChatGPT e Gemini

PROMPT

Crie uma imagem 1080x1350 de uma crian¢ca de 9 anos
sentada em uma carteira escrevendo. Ela estd sorrindo.
Ao fundo, é possivel ver o Complexo da Maré.



PROMPT - CRIAGAO DE FOTOS PARA ONGS - Resultado

CHATGPT

Crie uma imagem 1080x1350 de
uma crianga de 9 anos sentada
em uma carteira escrevendo. Ela
estd sorrindo. Ao fundo, é possivel
ver o Complexo da Maré.




PROMPT - CRIAGAO DE FOTOS PARA ONGS - Resultado

GEMINI

Crie uma imagem 1080x1350 de
uma crianga de 9 anos sentada
em uma carteira escrevendo. Ela
estd sorrindo. Ao fundo, é possivel
ver o Complexo da Maré.




INTELIGENCIA ARTIFICIAL

ComousardlA
para



PROMPT - CRIAGAO DE VIDEOS PARA ONGS

Como gerar videos com o Veed.lO

PROMPT

Localizado no Complexo da Maré, no Rio de Janeiro, o Instituto ABCD utiliza a arte e a
educacgdo para contribuir com o desenvolvimento educacional dos alunos por meio de
aulas de reforgo escolar no contraturno, atendendo mais de 120 criangas e
adolescentes entre os 6 e os 14 anos. Crie um video institucional para o Instituto ABCD.

Utilize apenas imagens de criangas brasileiras.



PROMPT - CRIAGAO DE VIDEOS PARA ONGS

VEED  Voltar

Personalizar o seu video

Escolha o esquema, o apresentador e o estilo das
legendas para o seu video.

Tamanho

<>

D Retrato

Presenter

Avatar Apenas voz

Avery Lily Lily
Formal Casual Formal

Estilo de legenda

[HEV(THERES (HEY,THERE X HEY THERE, IHeuthel

Slay Kitty Hustle Grape Sprot

PREVIEW

Inscrever-se gratuitamen



PROMPT - CRIAGAO DE VIDEOS PARA ONGS

VEED Voltar Inscrever-se gratuitamente

Editar guiao e revisao
Escolha o tom de voz, o publico-alvo e faca as edicoes finais do guido.

. Pais de criancas e
O Inspirador ¢ 2 ¢ % O Reescrever
adolescentes

Aqui no Instituto ABCD, a arte e a educacao se entrelagcam para
transformar vidas. Todos os dias, mais de 120 criangas e
adolescentes, entre 6 e 14 anos, encontram um espaco seguro e
acolhedor, onde podem aprender e se desenvolver. Nossas aulas de
reforgo escolar no contraturno nao sao apenas sobre contetido, mas
sobre despertar o potencial de cada um. Através da musica, da danca
e das artes visuais, incentivamos a criatividade e a autoexpressao.
Aqui, cada sorriso e cada conquista sao passos rumo a um futuro
brilhante. Juntos, estamos construindo um caminho de oportunidades
e esperanca. Venha fazer parte dessa transformagéoﬂ



PROMPT - CRIAGAO DE VIDEOS PARA ONGS

&  Transformando Vidas ct ~

Vv Adicionar meios de comunicagao

@

Carregar um ficheiro

0 Arrastar e largar um ficheiro
ou importar de uma ligagao

it de marca

Video
(D Registo D Kits de marca
Audio
() Texto para fala A, Clone de vcNove
Legendas " p i
Avatares de |A Ver tudo . Ferramentas magicas <)) Volume /3 Velocidade
Texto & Dividir ¥, Seccao de descarregamento (0:06 - 0:06) « P » 00:000 / 00:31.0 Q —O ®  Emforma
k. 4 . . . . ss . . ' ‘ 10s ¥ ; . ‘ 155 8 . . ; 20s . . . . 255 . . . ‘ 30s
tlementos
O subtitles )
T e b i At A AL AL AL AL A4 AL AL AL A4 AL 44 AL 44 AL 44

| 8 studio-backaround.png




PROMPT - CRIAGAO DE VIDEOS PARA ONGS

Composicéo
final



https://docs.google.com/file/d/1gGE-Twtvg3d6GVoYCpIv3TJuha7454GI/preview

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

ComousardlA
para



PROMPT - CRIAGAO DE TEXTO PARA REDE SOCIAL

Acesse o chat.gpt

Mensagem para prompt.

Pedido: Crie uma chamada e texto para uma publicagd@o do instagram para pedir doagdes
para realizar as aulas do meu projeto.

Informagdes da organizagéo: O Instituto ABCD atua com educagdo de base no contraturno
escolar, oferecendo reforgo escolar com metodologias ltdicas e gamificadas para mais de
120 criangas e adolescentes entre 6 e 14 anos, que estudam em escolas publicas e vivem em
situagdo de vulnerabilidade social.



PROMPT - CRIAGAO DE TEXTO PARA REDE SOCIAL - Resposta

# Chamada:

Educacao transforma — e vocé pode fazer parte disso! ¥ %,

Texto da publicacao:

Mais de 120 criancas e adolescentes da Maré contam com as aulas do Instituto ABCD para aprender com

mais alegria, confianca e motivacéo.

Com reforco escolar no contraturno e metodologias lGdicas e gamificadas, oferecemos oportunidades reais

de desenvolvimento para quem mais precisa.

Mas para continuar fazendo isso acontecer, precisamos de vocé.
Sua doacdo € o que mantém nossas aulas vivas, nossos professores engajados e nossos alunos sonhando

alto. %

& Doe agora e ajude a escrever futuros mais justos e cheios de possibilidades.

[Insira link de doacéo ou “Link na bio"]

#DoeEducacado #InstitutoABCD #ReforcoEscolar #EducacdoTransforma #DoeAgora #CriancasDaMaré
#JuntosPelaEducacdo



PROMPT - CRIAGAO DE CARDS PARA REDE SOCIAL - Resposta

Mensagem para prompt.

Pedido: Agora transformar a
chamada em um card para
rede social no tamanho
1080x1350. Usar a foto de uma
crianga para ilustrar.

Educacao
transforma—

e vocé pode fazer
parte disso!




PROMPT - CRIAQAO DE CARDS PARA REDE SOCIAL - Resposta

Mensagem para prompt.

Pedido: Criar um post para
instagram (tamanho
1080x1350px) do Instituto ABCD.

Usar informagdes e estruturas do
desenho de referéncia.

Quero a foto de uma crianga
lendo o livro, em um fundo da
favela da maré, com as cores
em laranja e azul. O titulo em
cima em bold, escrito "Onde a
infédncia aprende a sonhar.”" com
uma letra arredondada em azul.




Vocé ficou




www.agenciakio.org
instagram/agenciakio
@ contato@agenciakio.org
® (@) 999692342

(21) 2516-2854




